
اضغط هنا لتقديم بحثك   

 

 ثغُ الله اٌشحمٓ اٌشدُْ
 للتسويق الإسلامي الثالثالمؤتمر العالمي 

 2012كانون الأول  \ديسمبر  18 -17القاهرة 
http://www.globalimc.org/ 

للتسويق  الثالثللحضور أو لتقديم أوراق بحثية للمشاركة بفعاليات المؤتمر العالمي  أن تدعوكمالهيئة العالمية للتسويق الإسلامي  يسر
ويأتي ىذا المؤتمر  .2012 ديسمبر \ الأولكانون  81  –17بتاريخ  الله في مدينة القاىرةة سيعقد بمشيئ الإسلامي والذي

والثاني الذي عقد في أبو ظبي في شهر يناير  2011اح الكبير للمؤتمر الأول الذي عقد في دبي في شهر مارس عام استمرارا للنج
: التواصل معنا على أوباقي صفحات المؤتمر ىنا زيارة  لمزيد من المعلومات يرجى. 2012عام 

 00971508322019: ألإمارات –ىاتف 
:  مصر –ىاتف 

 welcome@iimassociation.com :أيميل

 الفوائد
المجلة العالمية للتسويق الإسلامي 

بحثا عربيا مقدما في المؤتمر في المجلة العالمية للتسويق الإسلامي وىي مجلة علمية دورية محكمة تصدر من الهيئة العالمية للتسويق  15سيتم نشر أفضل 
    ISSN2225-5850: مجلة في العالم في ىذا المجال وتحمل الرقم الدولي الإسلامي وىي أول

 الإسلاميالجائزة العالمية للتسويق 
: كما يلي مشاركة وذلك أبحاث خمسة لأفضل الإسلاميلتسويق للتميز في ا سيتم منح الجائزة العالمية

        دولار أمريكي مائة خمسة 1500:     المركز الأول
         دولار أمريكي مائة خمسة 1000      :نيالثاالمركز 
         دولار أمريكي مائة خمسة 500   :  الثالثالمركز 
         دولار أمريكي مائة خمسة 500   :   طلاب-الأول المركز 

  دولار أمريكي        مائة خمسة 500   :   طلاب-الثاني لمركز ا
 المؤتمر محاور
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 المجتمعات الإسلامية الاجتماعي  في  الإبداع
والممارسات التسويقية  الإسلامي القانون

الإسلامية  الأسواقالبيع والشراء من 
الإسلامية التمويل والمحاسبة 

الإسلام في  الأعمالنظم 
الإسلامية  الأفراد شؤونادارة 
الإسلامية  الإدارة

الإسلامي الاقتصاد 
 الإسلامي  التعليم

المسلمون في الغرب 

ل أسواق الحلا
الضيافة الإسلامية 

قنوات الدعم والإمداد الإسلامية 
السوق الالكتروني الإسلامي 

أسواق الملابس والموضة الإسلامية 
الإسلامية  ومستحضرات التجميل والعناية  الأدوية
الإسلامية التجزئة   تجارة

 الإسلامية السياحةالترفية  و 
الريادة  الاجتماعية في المجتمعات الإسلامية 

زيج التسويقي الإسلامي الم
أخلاقيات الأعمال في الإسلام 

التسويق الإسلامي 
التجارية الإسلامية  الماركات

المستهلك المسلم 
التاجر المسلم 

تجاريا  استغلال الإسلام
 التمويل الإسلامي  تسويق 

 (سوم حسب الفئةتدفع الر) سوم  المشاركةر
دولار أمريكي  400:   والموظفين في المؤسسات الأكاديمية الأساتذةفئة  

دولار أمريكي  250: (بشرط  إحضار ىوية طالب) الطلاب
 دولار أمريكي 800: ممثلو الشركات

أو فاكس  أيميلعن التحويل إلى  وإرسال نسخة صفحة التسجيل  ودفع الرسوم المستحقة حسب الفئة \للتسجيل يرجى زيارة  موقع المؤتمر  
   .علما أن المشارك يتحمل تغطية نفقاتو الشخصية من سفر وسكن .حيث سيصار إلى تأكيد تسجيلكم وإبلاغكم بذلك المؤتمر

 كيفية تقديم طلبات ا لمشاركة
إلى رئيس  لمن أراد  المشاركة في الجائزة البحث كاملا  أو  كلمة  750-500على الراغبين بتقديم أوراق بحثية أو أوراق عمل تقديم ملخص من 

: أدناهالمؤتمر في بلدانهم حسب المبين  سفراءأو إلى  المؤتمر الدكتور بكر احمد السرحان
 الدكتور بكر احمد السرحان

 00971508322019: ىاتف
 baker.alserhan@uaeu.ac.ae: بريد الكتروني

سفراء المؤتمر  
    اندونوسوا

 مالوزوا 

 يبر ونا

 مالوزوا -جامعة تون حسين اون   tsaksono@uthm.edu.my تونو داكسونو. د

 تركوا
 اوزليم دانديكي. د

 مؤمن دايان. د

sandikci@gmail.com 

mdayan@uaeu.ac.ae    

تركوا  –جامعة بلكنت 

الامارات  -جامعة الامارات 

 مصر
 داليا فراج. د

 حامد شما. د

dfarrag@gmail.com 

shamma@aucegypt.edu  

الاسكندروة  – الأكاديموة العربوة للعلوم 

 القاهرة -الجامعة الامروكوة 

   mbonca@1to1.com ماتيوز بونكا. د بولندا
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 كندا -جامعة واترلوو    ed10@gmail.com حراء جافيد كندا

 الباكستان -جامعة بهاء الدون زكروا    khurambukhari@bzu.edu.pk خورام بخاري تانباكس

استرالوا 

 نووزولندا

عائشة ابو الانوار . د

 زكريا ابو الانوار. د

aisha.boulanouar@otago.ac.nz    نووزولندا -جامعة اوتاجو 

 
ملاحظات 

سيكون ىناك خصم خاص للجهات التي توفد مجموعات * 
 2012 اوكتوبر \ أولتشرين  30 المشاركات ىوأخر موعد لاستلام * 

 لٌاػذ رغٍُْ اٌجذٌس

 (الإداريةالعربية تتبع قواعد المجلة العربية للعلوم  الأبحاث)

   baker.alserhan@uaeu.ac.aeلبحث إلى الباحث نسخة من ا يرسل -1
 . أعلى الصفحة وأسفلها وجانبيها( سم 2.5)بمسافتين بما في ذلك الهوامش والمراجع والمقتطفات والجداول والملاحق وبهوامش على الباحث الالتزام  -2

إن )ث على عنوان البحث، واسم الباحث أو الباحثين، وجهة العمل، والعنوان، ورقم الهاتف، ورقم الفاكس ينبغي أن تحتوي الصفحة الأولى من البح -3
 . وغيرىم ويمكن ذكر أية عبارات شكر يرغب الباحث في توجيهها إلى من أسهموا في تطوير البحث (.وجد

وينبغي ألا يزيد حجم البحث على عشرين صفحة، بما في . حيادييراعى أن تتم كتابة البحث بلغة عربية سليمة واضحة ومركزة، وبأسلوب علمي  -4
 .ذلك المراجع والهوامش والجداول والأشكال والملاحق

وردت في إذا استخدم الباحث قائمة استبيانة أو غيرىا من أدوات جمع البيانات، فعلى الباحث أن يقدم نسخة كاملة من تلك الأداة إذا لم تكن قد  -5
 . صلب البحث أو ملاحقو

 :ترقيم البحوث  

ولا ينبغي ترقيم أجزاء البحث أو . تعطى الصفحات كلها أرقاماً متسلسلة بما في ذلك الصفحات التي تحتوي على الجداول والأشكال والملاحق والمراجع
 .ثتحت عنوان مقدمة او المقدمة او مقدمة البحث حسبما يراه الباحويعرض الجزء الأول من البحث . عناوينو الفرعية

: ملخص البحثالبحث أو 

يقدموا البحث مكتملا أما الباحثين الراغبين فقط في شرح  أنعلى الباحثين الراغبين في اشتراك أبحاثهم لغايات الجائزة العالمية للتميز في التسويق الإسلامي 
. كلمة 750 إلى  500أبحاثهم في المؤتمر فيمكنهم تقديم ملخصات مطولة تتراوح بين 

 :الأشكالالجداول و

ويتم ترقيم كل جدول باستخدام الأرقام العربية، بالإضافة إلى . الجداول والأشكال كل في صفحة منفصلة، وتطبع بمسافتين بين الأسطر وضعينبغي 
 .ذكرعنوانٍ للجدول يدل على فحواه، وينبغي الإشارة إلى كل جدول أو شكل، والمكان الذي يوضع بو في متن البحث
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 :شارة إلى المراجعالاقتباسات والإ

وسنة النشر  لا تستخدم الهوامش لغرض الإشارة إلى المراجع التي يستشهد بها الباحث، وإنما يتعين الإشارة داخل البحث إلى أي مرجع يذكر اسم المؤلف
 :بين قوسين، على النحو الآتي

 (1994عسكر وزايد،)، (1979عبدالوىاب، :)بالنسبة لمؤلف واحد أو اثنين -
(Jensen, 1976), (Katz and Khan, 1982 )
( Jensen, 1976: 115) ،(153: 1990عمران، :)وفي حال الإشارة المرجعية المحددة -
  (Williams et al ,1994) ،(1981الإبراىيم وآخرون، :)وفي حال أكثر من اثنين من المؤلفين -
 (1984، 1982جاد، :)وفي حال الإشارة إلى أكثر من مرجع للمؤلف نفسو -

  McClelland (1961: وفي حال ذكر اسم المؤلف في صلب البحث يراعى عدم تكراره ثانية داخل القوسين -

 (.1992؛ العتيبي، 1987القطان، :)وفي حال تعدد المؤلفين المشار إليهم -

( Tversky, 1981a)، ( أ1990موسى، ):وفي حال تعدد الأعمال للمؤلف نفسو في العام نفسو، يتم إعطاء الحروف أ ، ب وىكذا لتلك الأعمال -

 المراجع

وترتب المراجع . توضع المراجع في صفحات مستقلة تحت عنوان المراجع في نهاية البحث، وتتضمن قائمة المراجع الأعمال التي أشير إليها في صلب البحث
ؤلف والاسم الأول ثم الأوسط ثم الأخير، ويوضع تاريخ النشر بعد اسم العربية كلها في نهاية البحث طبقاً للترتيب الأبجدي، ويراعى ذكر الاسم الثلاثي للم

.  مباشرة، ثم عنوان المقال، فاسم الدورية، فرقم المجلد، والعدد، فأرقام صفحات المقال( المؤلفين)المؤلف 

غير دوريات المشار إليها في البحث بالكامل من كما يجب ذكر أسماء ال. ويجب ألا تحتوي قائمة المراجع على أي مرجع لم تتم الإشارة إليو ضمن البحث
وترتب المعلومات المتعلقة بالمراجع . يتم ترتيبها في قائمة المراجع طبقاً لتسلسل تواريخ نشرىا وفي حال تعدد الأعمال المشار إليها للمؤلف نفسو . اختصار

: كما في الأمثلة الآتية

المجلد الأول، المجلة العربية للعلوم الإدارية، دراسة تحليلية، : متغيرات التعلم الفردي والتعلم التنظيمي ، العلاقة التبادلية بين1993عادل محمود زايد، 
 .88-61: العدد الأول

Gorr ,G.M., and Scott - Morton, M. S. 1989. A Framework for Management Information Systems .Sloan 
Management Review ,30 (3 :)49-61 .

 هوامشال

وتطبع الهوامش بمسافتين بين الأسطر، مرقمة بالتسلسل حسب . يفضل الإقلال من استخدام الهوامش إذا كان بالإمكان تضمين محتوياتها في صلب البحث
 .ورودىا في البحث، وعلى أوراق منفصلة، وتوضع في نهاية البحث، قبل قائمة المراجع

 (المؤلفين)نبذة عن المؤلف 

كلمة على الأكثر تبين آخر درجة علمية حصل عليها، واسم الجامعة التي حصل منها على الدرجة  50نبذة عن كل مؤلف في حدود يقدم مع البحث 
. العلمية والسنة، والوظيفة الحالية، والمؤسسة أو الجهة أو الجامعة التي يعمل لديها والمجالات الرئيسة لاىتماماتو البحثية



 

  

 

 ًاٌششاة الحلاي َ عٌق اٌطؼبٍَِْبس دًلاس دج 600

 06/03/2011, الأدذ:آخش تحذّش ًالإِبساد تدزٍه ِمٌِبد لْبدرو رنبفظ ػبلدِ ػٍَ اٌزغٌّك الإعلاِِ
 

 :ٔذٍ سمبسح -اٌؼين 

وشف اٌذوزٌس ثىش اٌغشدبْ أعزبر ِغبػذ في لغُ إداسح الأػّبي 

أْ دجُ عٌق الأطؼّخ ًالأششثخ الحلاي في ” ٌٍخٍْج“بجبِؼخ الإِبساد، 

أُ أوضش  2010ٍِْبس دًلاس في ػبَ ، 600اٌؼبلم، ًطً إلى نحٌ 

 .بخّغين ِشح ِٓ ٌِاصٔخ دًٌخ الإِبساد 

 

لدْخ ًالإدظبئْخ اٌشبٍِخ اٌتي أجشتذب جبِؼخ الإِبساد، ًًفك ٔزبئج اٌذساعخ اٌغ

أصجزذ اٌذساعخ أٔنب إرا أضفنب ػبئذاد عٌق اٌزًٌّّ “: اٌغشدبْ. ًلبي د 

الإعلاِِ، فئْ دجُ اٌغٌق عْظً في اٌؼبَ ٔفغو إلى نحٌ 

ضؼفبً لدٌاصٔخ دًٌخ الإِبساد،  150رشٌٍِّْٔ دًلاس، أُ ِب ّؼبدي رمشّجًب 

لطبػِ اٌفنذلخ ًالأدًّخ فمط، فئْ الأسلبَ عزفٌق ًإرا صدٔب ػبئذاد 

عنٌّبً، ممب % 15رٌه ثىضير، ًٔزوش ىنب أْ اٌغٌق ّشيذا ندٌاً ِزغبسػبً بدمذاس 

 .ّؼني أْ اٌنغت لبثٍخ ٌٍضّبدح ًالاسرفبع 

 

ي غير الإعلاِْخ ًاٌغشثْخ، ػٍَ ِٓ ّغزطْغ أْ إْ ىزه اٌنزبئج ًالأسلبَ رفغش ًثشىً ًاضخ الاىزّبَ اٌؼبلدِ ًاٌزنبفظ الحبطً ثين اٌذً: ربثغ اٌغشدبْ

ح تخطط لأْ رظجخ ّشىً ِشوضاً سئْغبً ّنطٍك ِنو اٌزغٌّك الإعلاِِ ثىً ِجبدئو، ففشٔغب اٌٌَْ رغؼَ ٌزىٌْ ِشوضًا ٌٍزًٌّّ الإعلاِِ في أًسًثب، ًعنغبفٌس

ٌٍزجبسح الحلاي، ًاٌبراصًّ ًأعتراٌْب رؼذاْ الدظذسّٓ اٌشئْغين لدنزجبد اٌٍذٌَ  اٌٌجيخ الأًلى ٌٍزًٌّّ الإعلاِِ في اٌؼبلم أجمغ، ًىٌٌنذا تجيض ِْنبءً ضخّبً

أطجذذ اٌذًٌخ الأًلى اٌتي ّغزيٍىيب اٌؼبلم الإعلاِِ، ًلا ٔنغَ أْ ٔزوش ِبٌْضّب اٌذًٌخ الإعلاِْخ اٌٌدْذح اٌتي ثنذ ٌنفغيب سمؼخ ػبلدْخ في ىزا المجبي، ف

 .” د رشاخْض الدٌاد الحلاي اٌتي رظذسىبفي اٌؼبلم ِٓ دْش دجُ ًِظذالْخ شيبدا

 

أىُ ِب نشْض اٌغٌق الإعلاِِ ػٓ اٌزغٌّك اٌزمٍْذُ، أٔو ّيذف إلى رؼظُْ الدنفؼخ ٌٍفشد ًٌٍّجزّغ ًرٌه ِٓ خلاي رششْذ عٌٍويّب “: اٌغشدبْ. ًأضبف د 

ٌزمٍْذُ اٌزُ سوض ربسنسْبً ػٍَ رظشّف أوبر لذس ِٓ الاعزيلاوِ ػٓ طشّك ٔشش ِجبدا الالزظبد ًػذَ الإعشاف ًلزبسثخ اٌترف، ثؼىظ اٌزغٌّك ا
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لحىٌِْخ، ًىٌ ِب الدنزجبد ِٓ أجً رؼظُْ أسثبح الدغبهمين، ِٓ دًْ أخز  ِظٍذخ الدغزيٍه لرزّؼبً ًأفشاداً في الحغجبْ، إلا بدب رضطشه إٌْو اٌزششّؼبد ا

وشّبد ًاٌضٌّد ًالدنزجبد اٌضبسح المجيٌٌخ الدظذس، أً ػٍَ الألً الدشىٌن في ِظذسىب، ًٔشٍ ّفغش الأزشبس الذبئً ٌٍّطبػُ اٌتي رمذَ الأطؼّخ اٌغشّؼخ الدشجؼخ ثبٌظ

اٌششوبد رشوض الإلجبي ػٍَ اٌزذخين ِٓ لجً اٌشجبة، ًٔشٍ انذْبس اٌنظبَ اٌجْئِ في اٌؼبلم أجمغ ، ًِب رٌه إلا لأْ الأٔشطخ اٌزغٌّمْخ اٌزمٍْذّخ في 

ثٌعبئً ًأعبٌْت ِجزىشح إلى صّبدح اعزيلاوو، ًجؼٍو ّشفغ شؼبس ىً ِٓ ِضّذ؟ فبٌتروْض ػٍَ الدظيش ىٌ في طُّْ اٌزغٌّك  ػٍَ رؼظُْ الاعزيلان ًدفغ الدغزيٍه

 .” اٌزمٍْذُ، ثؼىظ اٌزغٌّك الإعلاِِ اٌزُ ّشوض ػٍَ الجٌىش، ًػٍَ جؼً اٌغٌٍن الاعزيلاوِ ًعٍْخ ٌلاسرمبء ثبلإٔغبْ لا غبّخ

 

ػبلم اٌؼشثِ لم ّىزشف ثؼذ أهمْخ ىزا اٌغٌق، ًنخشَ أْ رزأخش اٌذًي اٌؼشثْخ في ىزا المجبي، ممب عْغٍجيب فشطخ رىجْخ ًأشبس اٌذوزٌس عشدبْ إلى أْ اي

الاعزضّبساد في لربي اٌفنبدق ٌزنٌّغ ِظبدس دخٍيب، ًرمًٍْ اػزّبدىب ػٍَ اٌجترًي، أً ػٍَ ػذد لًٍْ ِٓ الدٌاسد الأخشٍ اٌشذْذخ، فّضلا سغُ أْ أغٍت 

أِب ىٌٌنذا اٌتي لا ٌّجذ فْيب  الإعلاِْخ ىِ اعزضّبساد ػشثْخ خبٌظخ، إلا أو لا رٌجذ أُ ِؤعغخ ػشثْخ لدنخ رشاخْض رؤوذ أْ اٌفنذق ٍِزضَ ثأدىبَ اٌششّؼخ الإعلاِْخ،

 . لاِْخ فنذق إعلاِِ ًادذ، فمذ أعغذ أًي ِؤعغخ في اٌؼبلم لإطذاس رشاخْض ٌٍفنبدق الإط

 

إْ دًٌخ الإِبساد اٌؼشثْخ ىِ ِٓ أًائً اٌذًي اٌتي ثذأد تذزُ ًرؼًّ ػٍَ اٌزغٌّك الإعلاِِ، خبطخ أنذب تدزٍه وً الدمٌِبد اٌتي “: ًربثغ اٌغشدبْ

ح جذا ػٍَ اٌظؼْذّٓ الإعلاِِ تجؼٍيب لبدسح ػٍَ لْبدح ىزا اٌغٌق ًالاعزفبدح ِنو، فٌّلؼيب الاعترارْجِ ًثنْزيب اٌزذزْخ ًالدظشفْخ، ًسمؼزيب الدزّْض

َ اٌؼٌاًِ ًاٌؼبلدِ، ًاعزمشاسىب ًرشاصيب اٌؼشثِ الإعلاِِ، وً ىزه الأٌِس رؤىٍيب ٌزىٌْ اٌلاػت اٌشئْظ في ىزا الدْذاْ في اٌؼبلم، وّب أْ ِٓ أه

ًجذ في اٌؼبلم عٌق أوضش جذًٍ ِٓ اٌغٌق الإعلاِِ، المحفضح في ىزا المجبي ىٌ اٌشغجخ الحمْمْخ في اٌذًٌخ ٌٍجذش ػٓ ٌِاسد ثذٍّخ لرضّخ ًِغزذاِخ، ًلا ُ

ٌؼبلي، ًاٌجذش اٌزُ عزنفشد دًٌخ الإِبساد ثؼمذ الدؤتدش اٌؼبلدِ الأًي الخبص ثو، اٌزُ عْمبَ ثشػبّخ اٌشْخ نذْبْ ثٓ ِجبسن آي نذْبْ ًصّش اٌزؼٍُْ ا

ي بدذّنخ دثِ، دْش عْشبسن فْو ػذد ِٓ الدخزظين اٌؼٍِّ اٌشئْظ الأػٍَ لجبِؼخ الإِبساد، في الحبدُ ًاٌؼششّٓ ِٓ ِبسط الدمت

الالزظبدّين ًالأوبدنشْين ًاٌظنبػْين في أًسًثب ًأِشّىب، إلى جبٔت ممضٍين ػٓ دًي إعلاِْخ ّجذضٌْ خلاٌو ػٓ فشص جذّذح ًلربلاد 

 .رشًنرْخ ًرغٌّمْخ ِشرجطخ ثبٌغٌق الإعلاِِ، ًثبٌنزبئج اٌتي نزمميب ىزا اٌغٌق الزظبدّبً 

 

 اٌزغٌّك الإعلاِِ ِبىْخ

 

طخ، ًفي اٌزغٌّك الإعلاِِ، ىٌ رطجْك الدجبدا الدغزّذح ًالدغزٌدبح ِٓ اٌنظبَ الالزظبدُ الإعلاِِ في ًظْفخ اٌزغٌّك في الدؤعغبد اٌؼبِخ ًالخب

علاِِ رشًّ اٌؼذّذ ِٓ الأٔشطخ الالزظبدّخ الدؼبِلاد وبفخ، عٌاء وبٔذ ىزه الدؼبِلاد راد أىذاف سبحْخ، أً أىذاف اجزّبػْخ، ممب ّؼني أْ ِظٍخ اٌزغٌّك الإ

ًأعٌاق الأطؼّخ ًالأغزّخ  في المجزّغ، ًِٓ ضّنيب اٌمبٌْٔ الإعلاِِ ًالدّبسعبد اٌزغٌّمْخ، اٌجْغ ًاٌششاء ِٓ الأعٌاق الإعلاِْخ، اٌزًٌّّ ًالمحبعجخ الإعلاِْخ،

ق الإٌىترًِٔ الإعلاِِ، ًأعٌاق الدلاثظ ًالدٌضخ الإعلاِْخ، ًالأدًّخ ًِغزذضشاد اٌزجًّْ ًاٌؼنبّخ الحلاي، ًاٌضْبفخ الإعلاِْخ، ًلنٌاد اٌذػُ ًالإِذاد الإعلاِْخ، ًاٌغٌ

ُ، ًأخلالْبد الأػّبي في الإعلاِْخ، ًتجبسح اٌزجضئخ الإعلاِْخ، ًاٌغْبدخ الإعلاِْخ، ًالدضّج اٌزغٌّمِ الإعلاِِ، ًٔظُ الأػّبي في الإعلاَ، ًاٌزؼٍُْ الإعلاَ

 .سوبد اٌزجبسّخ الإعلاِْخ، إضبفخ إلى اٌؼذّذ ِٓ أًجو اٌزؼبِلاد الالزظبدّخ الأخشٍ راد اٌؼلالخ الإعلاَ، ًالدب

 ا
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تارن آي ٍٔٙاْ ٚسٌز اٌرؼٍٍُ اٌؼاًٌ ٚاٌثحس اٌؼًٍّ اٌزئٍض الأػٍى ٌجاِؼح الإِاراخ ذحد رػاٌح ِؼاًٌ اٌشٍخ ٍٔٙاْ تٓ َ ( -ٚاَ)اٌؼٍٓ 

ذٕطٍك فؼاٌٍاخ اٌّؤذّز اٌؼاًٌّ الأٚي ٌٍرظٌٛك الإطلاًِ اٌذي ذٕظّٗ اٌجاِؼح فً اٌحادي ٚاٌؼشزٌٓ ِٓ ِارص اٌّمثً فً ِذٌٕح دتً 

طظح إٌٍّزاٌذ ٌٍٕشز ػذد ِٓ اٌّخرصٍٓ الالرصادٌٍٓ ٚالأوادٌٍٍّٓ ٌشارن فً اٌّؤذّز اٌذي ٌٕظُ تاٌرؼاْٚ ِغ ِؤ. ٌّٚذج شلاشح أٌاَ
ٚاٌصٕاػٍٍٓ فً أٚرٚتا ٚأٍِزوا إٌى جأة ِّصٍٍٓ ػٓ دٚي إطلاٍِح اٌذٌٓ ٌثحصْٛ خلاٌٗ ػٓ فزص جذٌذج ِٚجالاخ ذزٌٚجٍح ٚذظٌٛمٍح 

.  ِزذثطح تاٌظٛق الإطلاًِ

ج أْ ػمذ ٘ذا اٌّؤذّز فً الإِاراخ ٌىرظة أٍّ٘ح خاصح لٍاطا ٌّٛلؼٙا ِٚا ٚأوذ اٌذورٛر ػثذالله اٌخٕثشً ِذٌز اٌجاِؼح تٙذٖ إٌّاطة
ذرّرغ تٗ ِٓ شمً الرصادي ٚذجاري ّٚٔٛ ِرظارع، ِؤوذا أْ دلائً ٘ذٖ اٌّؤشزاخ ٚارذثاطٙا تّجًّ ِجالاخ اٌرظٌٛك ذحرُ ػٍى اٌجٍّغ 

دج اٌشزواخ اٌّحٍٍح ٚالإلٍٍٍّح ٚاٌؼاٌٍّح ٌٚفُٙ حاجاخ ٚلزاءاخ اٌرؼاْٚ ٚاٌرؼاًِ ٌّجاتٙح اٌرحذٌاخ طؼٍا لإٌجاد إٌّاخاخ اٌّلائّح ٌّظاع

.  اٌّظرمثً ِٓ ٚالغ اٌرجارب ٚاٌخثزاخ فً خضُ ٘ذا اٌحزان اٌٙائً فً الأطٛاق اٌؼاٌٍّح ٚالإلٍٍٍّح ٚاٌّحٍٍح

لإطلاًِ وّا أْ ِٛلؼٙا تٙذا ٚلاي إْ اٌشزواخ اٌؼاٌٍّح رغُ تذاٌرٙا اَْ ذذرن تٛضٛح أْ ّٔٛ٘ا اٌّظرمثًٍ لاتذ ٚأْ ٌزذثظ تاٌظٛق ا
ٚشذد ػٍى ضزٚرج ػٍٍّح اٌرٛاصً تٍٓ . اٌظٛق ِحذٚد تظثة لٍح اٌّؼٍِٛاخ اٌّرٛفزج ٚٔذرج اٌذراطاخ اٌّرخصصح فً ٘ذا اٌصذد

.  اٌّظرٍٙه اٌّظٍُ ٚاٌشزواخ اٌؼاٌٍّح ٌشٌادج اٌرثادي ٚاٌخثزاخ تٍّٕٙا ِّا ٌؼشس دٚر اٌجأثٍٓ فً ٘ذا الاذجاٖ

اٌذورٛر دٌفٍذ جزاف ػٍّذ وٍٍح الإدارج ٚالالرصاد إْ اٌّؤذّز ٌظؼى ٌّٕالشح اٌىصٍز ِٓ اٌرحذٌاخ اٌّزذثطح تاٌظٛق ِٓ جأثٗ، لاي 

الإطلاًِ تغزض ِظاػذج اٌشزواخ اٌؼاٌٍّح ٚاٌّحٍٍح ٚالإلٍٍٍّح ػٍى فُٙ حاجاخ ٚا٘رّاِاخ ٘ذا اٌظٛق اٌذي ٌثٍغ حجّٗ ٍٍِار 
.  أػضاء ِٕظّح اٌّؤذّز الإطلاًِ إٌى جأة جاٌٍاخ وثٍزج فً أغٍة دٚي اٌؼاٌُدٌٚح ِٓ  57ِظرٍٙه ذمزٌثا ٌرٛسػْٛ ػٍى 

تذٚرٖ، أفاد اٌذورٛر تىزي أحّذ اٌظزحاْ رئٍض اٌٍجٕح إٌّظّح ٌٍّؤذّز أْ اٌّؤذّز اٌذي ٌحظى تاطرمطاب ٚا٘رّاَ ٔخة ِٓ رجاي 

ٔاء اٌجظٛر تٍٓ اٌظٛق الإطلاًِ ٚاٌشزواخ ٚاٌّؤطظاخ الأػّاي ٚالأوادٌٍٍّٓ فً اٌؼاٌُ طٍٕالش أٚراق ػًّ ِّٙح حٛي وٍفٍح ِذ ٚب

.  فضلا ػٓ ِٕالشح أحذز إٌظزٌاخ ٚآخز اٌّظرجذاخ فٍّا ذٛصً إٌٍٗ اٌّفىزْٚ ٚرجاي الأػّاي فً حمً اٌرظٌٛك ٚالأػّاي اٌذٌٍٚح

 
 جزٌذج الاذحاد -اٌّؤذّز اٌؼاًٌّ الأٚي ٌٍرظٌٛك الإطلاًِ فً اٌشزق الأٚطظ ٌٕؼمذ تذتً ِارص اٌّمثً : الزأ اٌّشٌذ 
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ذٕطٍك فؼاٌٍاخ اٌّؤذّز اٌؼاًٌّ الأٚي ٌٍرظٌٛك الإطلاًِ فً اٌحادي ٚاٌؼشزٌٓ ِٓ ِارص اٌّمثً فً ِذٌٕح دتً ٌّٚذج شلاشح أٌاَ، 
اخ ذحد رػاٌح ِؼاًٌ اٌشٍخ ٍٔٙاْ تٓ ِثارن آي ٍٔٙاْ ٚسٌز اٌرؼٍٍُ اٌؼاًٌ ٚاٌثحس اٌؼًٍّ اٌزئٍض الأػٍى ٚاٌذي ذٕظّٗ جاِؼح الإِار

. ٌجاِؼح الإِاراخ

ٌٍٕشز ػذد ِٓ اٌّخرصٍٓ الالرصادٌٍٓ ٚالأوادٌٍٍّٓ ٚاٌصٕاػٍٍٓ فً أٚرٚتا ( إٌٍّزاٌذ)ٌشارن فً اٌّؤذّز اٌذي ٌٕظُ تاٌرؼاْٚ ِغ ِؤطظح 
. ِصٍٍٓ ػٓ دٚي إطلاٍِح اٌذٌٓ ٌثحصْٛ خلاٌٗ ػٓ فزص جذٌذج ِٚجالاخ ذزٌٚجٍح ٚذظٌٛمٍح ِزذثطح تاٌظٛق الإطلاًِٚأٍِزوا إٌى جأة َ

ٚأوذ اٌذورٛر ػثذالله اٌخٕثشً ِذٌز اٌجاِؼح أْ ػمذ ٘ذا اٌّؤذّز فً الإِاراخ ٌىرظة أٍّ٘ح خاصح لٍاطا ٌّٛلؼٙا ِٚا ذرّرغ تٗ ِٓ شمً 
وذا أْ دلائً ٘ذٖ اٌّؤشزاخ ٚارذثاطٙا تّجًّ ِجالاخ اٌرظٌٛك ذحرُ ػٍى اٌجٍّغ اٌرؼاْٚ ٚاٌرؼاًِ الرصادي ٚذجاري ّٚٔٛ ِرظارع، ِؤ

ٌّجاتٙح اٌرحذٌاخ طؼٍا لإٌجاد إٌّاخاخ اٌّلائّح ٌّظاػذج اٌشزواخ اٌّحٍٍح ٚالإلٍٍٍّح ٚاٌؼاٌٍّح ٌٚفُٙ حاجاخ ٚلزاءاخ اٌّظرمثً ِٓ 
. ٘ائً فً الأطٛاق اٌؼاٌٍّح ٚالإلٍٍٍّح ٚاٌّحٍٍحٚالغ اٌرجارب ٚاٌخثزاخ فً خضُ ٘ذا اٌحزان اي

ٚلاي اْ اٌشزواخ اٌؼاٌٍّح رغُ تذاٌرٙا اَْ ذذرن تٛضٛح أْ ّٔٛ٘ا اٌّظرمثًٍ لاتذ ٚأْ ٌزذثظ تاٌظٛق الإطلاًِ وّا أْ ِٛلؼٙا تٙذا 
. اٌظٛق ِحذٚد تظثة لٍح اٌّؼٍِٛاخ اٌّرٛفزج ٚٔذرج اٌذراطاخ اٌّرخصصح فً ٘ذا اٌصذد

رٚرج ػٍٍّح اٌرٛاصً تٍٓ اٌّظرٍٙه اٌّظٍُ ٚاٌشزواخ اٌؼاٌٍّح ٌشٌادج اٌرثادي ٚاٌخثزاخ تٍّٕٙا ِّا ٌؼشس دٚر اٌجأثٍٓ فً ٚشذد ػٍى ض
ِٓ جأثٗ، لاي اٌذورٛر دٌفٍذ جزاف ػٍّذ وٍٍح الإدارج ٚالالرصاد اْ اٌّؤذّز ٌظؼى ٌّٕالشح اٌىصٍز ِٓ اٌرحذٌاخ اٌّزذثطح . ٘ذا الاذجاٖ

غزض ِظاػذج اٌشزواخ اٌؼاٌٍّح ٚاٌّحٍٍح ٚالإلٍٍٍّح ػٍى فُٙ حاجاخ ٚا٘رّاِاخ ٘ذا اٌظٛق اٌذي ٌثٍغ حجّٗ تاٌظٛق الإطلاًِ ب
 تذٚرٖ،. اٌؼاٌُ دٚي أغٍة فً وثٍزج جاٌٍاخ جأة إٌى الإطلاًِ اٌّؤذّز ِٕظّح أػضاء ِٓ دٌٚح 57ٍٍِار ِظرٍٙه ذمزٌثا ٌرٛسػْٛ ػٍى 

طاب ٚا٘رّاَ ٔخة ِٓ رجاي الأػّاي تاطرك ٌحظى اٌذي اٌّؤذّز أْ ٌٍّؤذّز إٌّظّح ٌٍجٕحا رئٍض اٌظزحاْ أحّذ تىزي اٌذورٛر أفاد
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ٚالأوادٌٍٍّٓ فً اٌؼاٌُ طٍٕالش أٚراق ػًّ ِّٙح حٛي وٍفٍح ِذ ٚتٕاء اٌجظٛر تٍٓ اٌظٛق الإطلاًِ ٚاٌشزواخ ٚاٌّؤطظاخ فضلا ػٓ 

 <ٚرجاي الأػّاي فً حمً اٌرظٌٛك ٚالأػّاي اٌذٌٍٚح ِٕالشح أحذز إٌظزٌاخ ٚآخز اٌّظرجذاخ فٍّا ذٛصً إٌٍٗ اٌّفىزْٚ
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 06:51الساعة  2011مارس  22, الثلاثاء
ميا أبوخاطر ـ دبي 

 
إن الاقتصاد الإسلامي أثبت قوتو واستقراره خلال »، «مجموعة تشالينج للاستثمار»م لـقالت فاطمة الشامسي، المدير العا

نو من أقل النماذج الاقتصادية التي تضررت من تبعاتيا، وقد أسيم ىذا الاستقرار في الأداء  الأزمة الاقتصادية العالمية، وا 
تفادة من الفكر الذي تطرحو في التعاملات المالية مثل بتغيير نظرة البنوك الأوروبية لمبنوك الإسلامية والتوجو إلى الاس

إن الاقتصادات الغربية بات لدييا تعطش لمتعرف إلى مبادئ الاقتصاد »، مضيفة «، كأبرز منتجاتيا(شريعة)إضافة منتج 
ول المؤتمر العالمي الأ»عمى ىامش « الرؤية الاقتصادية»، جاء ذلك في تصريح خاص ب«الإسلامي لاعتماد تعاملاتو

الشامسي . «مجموعة تشالينج»، والذي نظمتو جامعة الإمارات في دبي، صباح أمس، بالتعاون مع «لمتسويق الإسلامي
أوضحت أن المؤتمر ييدف إلى فتح آفاق جديدة في التسويق الإسلامي بعد أن أثبت النظام الإسلامي نجاحو عالمياً وفي 

وتسويقو في كل العالم، وىو « الحلال»ر دور الإمارات في ترسيخ مفيوم المحافل الاقتصادية الدولية، كما يعزز المؤتم
 . بتوجييات من رئيسة المجموعة، سمو الشيخة روضة بنت زايد آل نييان« مجموعة تشالينج»الدور الذي تتبناه 

سلامية لذا من لدى الدول الغربية وحتى الدول الإ( الحلال)إن ىناك نقصاً في المعرفة حول مفيوم »وقالت الشامسي، 
المفترض تسميط الضوء عمى ىذه المنتجات والتعاملات بشكل مستمر حتى تستفيد المجتمعات العربية والمسممة من ىذا 

، خصوصاً في بعض الدول «الحلال»، متوقعة أن يقبل العالم الغربي مستقبلًا أكثر عمى مفيوم «الفكر الاقتصادي الناجح
م مثل دول الاتحاد الأوروبي وأمريكا وأستراليا أيضاً لكون ىذه الدول ذات كثافة سكانية التي تبدي اىتماماً بيذا المفيو

 . مرتفعة، وتشيد تنوعاً حضارياً كبيراً في الجنسيات

الدكتور بكر السرحان، رئيس المؤتمر، وأستاذ التسويق في جامعة الإمارات، أوضح أن سبب تنظيم الجامعة ليذا المؤتمر 
ولى إلى الإمكانات الاقتصادية والتسويقية والبشرية اليائمة في العالم الإسلامي، والتي تقدم فرصاً يعود بالدرجة الأ

استثمارية واعدة لكبريات الشركات العالمية، حيث تمر الأسواق الأوربية حالياً بمرحمة تشبع، ولم تعد الشركات الكبرى قادرة 
وباتت تبحث عن أسواق نامية، وأىميا السوق الإسلامية، التي تشكل  عمى الاستثمار والنمو أكثر في الأسواق الغربية،

نافذة لمنمو المستقبمي لمشركات العالمية، وقد سمطت الأزمة الاقتصادية العالمية الضوء بشكل أكبر عمى الاقتصاد 
 . الإسلامي ونجاحاتو



عدة، أىميا النمو المتسارع وطبيعة  وأشار السرحان إلى أن الشركات العالمية تقبل عمى السوق الإسلامية لأسباب
الخدمات والتمويل الإسلامي، ما يشكل نماذج اقتصادية بديمة ومختمفة تماماً عن النماذج الأخرى، حيث يجمع النموذج 

الإسلامي حسنات جميع النماذج الأخرى، ولكن بطابع إنساني لايستيمك الموارد البشرية، إلى جانب ثبات ىذا النموذج في 
زمات، فمو كانت النماذج الاقتصادية الأخرى صحيحة لما حدثت الأزمة الاقتصادية من الأساس والتي توقعيا وجو الأ

.  الخبراء منذ سنوات طوال
 

وأفاد أن الخبراء يتوقعون أن التعافي من الأزمة الاقتصادية عالمياً لن يتم إلا باتباع أساليب اقتصادية مختمفة، وىنا يبرز 
ونوه السرحان بأن أىم الدول القائدة في مجال التسويق الإسلامي والترخيص والمنتجات . مي كبديل جديدالاقتصاد الإسلا

ىي غير إسلامية، مثل البرازيل وأستراليا ونيوزيمندا وفرنسا وبريطانيا وىولندا، أما الدولة المسممة الوحيدة، فيي « الحلال»
وأكد أن نجاح النظام الاقتصادي الإسلامي سيؤثر إيجاباً عمى . لمجالماليزيا، ولا توجد أي دولة عربية تعمل في ىذا ا

، وحسب بعض الإحصاءات 2020اقتصاد الدول العربية، وسيخمق فرصاً استثمارية غير مسبوقة، وأنو مع نياية العام 
لبنوك غير الإسلامية بالمئة من بنوك الدولة ستكون إسلامية، والدليل عمى ذلك إقبال ا 90لجيات مالية في الدولة، فإن 

 . العالمية المعروفة في الوقت الجاري عمى طرح منتجات إسلامية ضمن خدماتيا، الأمر الذي يؤكد نجاح ىذا الاقتصاد

ويرى السرحان أن الاقتصاد الإسلامي في المستقبل سيكون الاقتصاد الأول في العالم، إذا ما نظرنا أيضاً إلى الناحية 
كان المسممين في العالم وازدياده سنوياً، ومن الطبيعي في تمك الأحوال أن يفرض الاقتصاد الديموغرافية وعدد الس

، وىناك أىمية كبيرة «الحلال»الإسلامي نفسو، مما يشكل فرصة ذىبية حالياً أمام الأسواق العربية لدخول مجال المنتجات 
 .«الحلال»نتجات لتكون لدينا في العالم العربي مؤسسة تشكل مظمة ترخيص وتصنيف لمم

وختم السرحان تصريحاتو بالحديث عن الدور الذي تقوم بو جامعة الإمارات في مجال التسويق الإسلامي، فقد أطمقت 
، وتعمل عمى تطويرىا في الوقت الجاري، كما أنيا ستصدر كتباً متخصصة 2008منذ العام « مجمة التسويق الإسلامي»

، إلى «مجمس لمحلال»ىا إلى التعاون مع جامعات أخرى لتطوير فكرة إنشاء في التسويق الإسلامي، إضافة إلى سعي
سنوياً، بيدف نشر الوعي في المجتمعات العربية بمفيوم الحلال، وقد « مؤتمر التسويق الإسلامي»جانب أنيا ستنظم 

.ىذا المجال شارك في المؤتمر في دورتو الأولى مجموعة من الباحثين الماليزيين للاستفادة من تجاربيم في  
 


